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diferentes ofertas de produto

diferentes ocasioes de consumo /
diferentes necessidades /
diferentes segmentacoes
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Representa 30% da venda da
industria de Alimentos e cresce acima do Varejo Alimentar

PARA 2024 A EXPECTATIVA E DE CRESCIMENTO DE ATE 10%

VENDAS NOMINAIS DA INDUSTRIA DE ALIMENTOS N o
O MERCADO INTERNO (EM BILHOES) VENDAS DA INDUSTRIA DE ALIMENTOS NO MERCADO INTERNO
PART % NO TOTAL DAS
VENDAS 2022 2023 2024p

PIBL 2,9% 3% 2,3% a 2,5%

Industria de.AIimentos - 3,7% 3,4% 2% a 3%
Vendas? reais

Vendas nominais da Ind. de
Alim.p/ o FS 19,1% 11,9% 9% a 10%
2020 2021 2022 2023 2024 H1 pendas ;ea'Fssda Ind. 11,2% 4,9% 4% a 5%
Im.” p/ o
I Varejo Alimentar I Food Service (*)
Para 2023, o setor cresceu em ritmo menos acelerado Fonte: ABIA (4) Deflator IPCA-IBGE Alimentagéo
it doi (1) Focus-Banco Central e FMI/World Bank no Domicilio
VS. 0s ultimos dols anos (2) Deflator da Pesquisa Conjuntural ABIA (f) = Projegdo
(3) Deflator IPCA-IBGE Alimentagdo Fora do
Domicilio

Fonte: ABIA (*) Alimentaco fora do lar | Dados de Julho 2024 _Material desenvolvido pela Seara Alimentos — proibida reproducdo |



Desafio para buscar um crescimento
sustentavel no setor, uma vez que o
aumento do gasto é sustentado pelo

ticket médio,

e nao pela recuperacgao

na frequéncia de consumo.

Fonte: Instituto Food Service Brasil — CREST 2T 2024
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COM A PRESSAO DE REPASSE DE PRECOS,

inovacao e experiéncia sao pecas chave
para atrair o consumidor

N A

N
Estratégia chave ¢ EXPANDIR O EXPERIENCIA E
MENU HOSPITALIDADE
COM OP(;GES VARIADAS serao essenciais para atrair

os consumidores

Fonte: Mintel — Food Service Brasil
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O consumidor

ama comer A experiéncia é fundamental para
fora aumentar o consumo

Ir afo rqls_tauran'ge com C?mldastfavofrltas em Preferem gastar dinheiro em
I?\ an];n hah 3m|gos € it restauran (ejs © erfeCfm © uma experiéncia no restaurante
a melhor forma de aproveitar que nao pode ser feito em que comprar em alguma loja
tempo de lazer casa

Fonte: Mercado & Consumo / NRA SHOW 2023 / Elaborag¢do Mosaiclab/IFB e e e o T
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Das pessoas querem
encontrar novidades
em alimentos
e bebidas nos bares
e restaurantes!

Fonte: Datassential 2023 ; Galunion 2023 g o . Material desenvolvido pela Seara Alimentos — proibida reproducéo



A NOSSA RELACAO COM A
COMIDA E INFLUENCIADA POR
DIVERSOS FATORES
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O food service se conecta as varias dimensoes
da relacdao do ser humano com a comida.
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E é a porta de entrada para

INOVACAO, CRIACAO DE NOVOS
HABITOS DE CONSUMO E
CONSTRUCAO DE MARCA




Tendéncias em menus e ofertas por tempo limitado

Continuam potencializando negocios

MANUTENGAO DA SEM CUSTO DE GERACAO
MARCA COMO TOP OF ALTERAGAO DO CONSISTENTE DE
MIND CARDAPIO FIXO TRAFEGO

LTO COMO TESTE DE
NOVOS SABORES

Fonte: Technomic / NRA SHOW 2023 / Elaboracdo Bittencourt, Gouvéa Food Service e Mosaiclab
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“Mere Exposure Effect”

Tendéncia das pessoas a desenvolver uma preferéncia por
coisas simplesmente porque estdo familiarizadas com
elas. Também chamado de principio da familiaridade

Camarao enrolado em bacon

78% 41% 41%

conhecem provaram amam ou gostam

70% 81%

amam ou amam ou
gostam de gostam de
camarao bacon

Fonte: Datassential | NRA SHOW Rocket Galunion 2023
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LACAO COM A
EXPERIENCIA DE CO
FORTALECEM AINDA MAIS A CONEXAO
DAS PESSOAS COM AS MARC/ . Bk
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